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O F F I C E
THE  GREAT  ROOM,  GAYSORN TOWER
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O F F I C E
THE  GREAT  ROOM,  GAYSORN TOWER



6

E X H I B I T I O N
NISSAN,  B IG MOTOR SALE  2018
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L E A R N I N G  C E N T E R
DCA THE  SUPER  SAVING POWER,  SET
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R E V E N U E  B R E A K D O W N
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KINGSMEN C.M.T. I .  P lc.  
(CONSOLIDATED)

9M/2018Q3/2017 9M/2017 FY 2017

-5.8

(MILLION BAHT)



2016 2017 9M/2018

-5.5 -5.3
-3.4

9.3

19.1 20

REVENUE NET PROFIT

GP -4.5% GP 3.8% GP 3.3%

R E V E N U E  B R E A K D O W N

KINGSMEN MYANMAR CO., LTD.

(MILLION BAHT)
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B A C K L O G    B I D D I N G
BY  BUS INESS  UN I TS

/

11

(MILLION BAHT)

551.6
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• ขายโรงงานที่คลอง 11 รังสิต-นครนายก ทั้ง 2 หลัง / คืนอาคารเช่าที่คลอง 11 รังสิต-นครนายก ทั้ง 2 

หลัง เพื่อย้ายไปรวมศูนย์ที่ ลำลูกกาคลอง 6  

• คืนอาคารสำนักงานกรุงเทพกรีฑาที่เช่าอยู ่1 อาคาร 

• ย้ายสำนักงานบางส่วนไปรวมศูนย์ที่คลอง 6 ที่เหลือจะย้ายภายใน Q4/2019 

• ก่อสร้างสำนักงานแห่งใหม่ที่ลำลูกกาคลอง 6 (คาดแล้วเสร็จ Q3/2019)

K I N G S M E N  C . M . T . I .  P l c .

K I N G S M E N  M Y A N M A R K I N G S M E N  C A M B O D I A

R E C E N T  D E V E L O P M E N T

• พัฒนาการทางด้านการทำการตลาด 

• ได้งาน Duty Free ที่สนามบินย่างกุ้งใหม่ 

• การจัดซื้อจัดจ้างมีประสิทธิภาพมากขึ้น

• เริ่มมีงานทั้งส่วนตกแต่งภายในและ งานแสดง

สินค้าเข้ามาแล้ว 

• มีการทำการตลาดต่อเนื่อง ทำให้เป็นที่รู้จักของ

นักธุรกิจในท้องถิ่นมากขึ้น



R E C E N T  D E V E L O P M E N T
LAMLUKKA KLONG 6  -  OFF ICE  &  FACTORIES

1 2 3 4

5

7

6

OFFICE

DONE UNDER CONSTRUCT ION

15



16

R E C E N T  D E V E L O P M E N T
LAMLUKKA KLONG 6  -  OFF ICE  &  FACTORIES

7

OFFICE



N E X T  S T R A T E G I E S
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REVISIT TARGET BUSINESS / CLIENTS  
THAT GENERATE BETTER RESULT 
คัดกรองงานที่ทำแล้วคุ้มค่ามากที่สุด

   FOCUS ON BOTTOMLINE 
มุ่งเน้นที่กำไรสุทธิ

  MICRO-MANAGEMENT ON COST & PROCESS 
บริหารจัดการเชิงลึกด้านค่าใช้จ่ายและกระบวนการ
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T H A N K  Y O U

K

‣ I N V E S T O R @ K I N G S M E N - C M T I . C O M

‣ H T T P : / / W W W . K I N G S M E N - C M T I . C O M  

‣ H T T P : / / I N V E S T O R - T H . K I N G S M E N - C M T I . C O M

‣ ( 6 6 ) 2 - 7 3 5 - 8 0 0 0  E X T .  2 4 4  

‣ ( 6 6 ) 8 9 - 7 8 7 - 5 4 3 0

P L E A S E  C O N TA C T  U S  F O R  M O R E  I N F O R M AT I O N
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D I S C L A I M E R

THE  INFORMAT ION CONTAINED IN  TH IS  PRESENTAT ION I S  INTENDED SOLELY  FOR YOUR PERSONAL 

REFERENCE ONLY.  IN  ADDIT ION,  SUCH INFORMAT ION CONTAINS  PROJECT IONS AND FORWARD-

LOOKING STATEMENTS  THAT  REFLECT  OUR CURRENT  V IEWS WITH  RESPECT  TO FUTURE  EVENTS  AND 

F INANCIAL  PERFORMANCE.  

THESE  V IEWS ARE  BASED ON ASSUMPT IONS SUBJECT  TO VAR IOUS  R ISKS  AND UNCERTA INT IES .  NO 

ASSURANCE I S  G IVEN THAT  FUTURE  EVENTS  WILL  OCCUR,  THAT  PROJECT IONS WILL  BE  ACHIEVED,  OR 

THAT  THE  OUR ASSUMPT IONS ARE  CORRECT.  ACTUAL  RESULTS  MAY D IFFER  MATER IALLY  FROM THOSE  

PROJECTED.
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